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EMENTA

Estabelecimento de Estratégias; Planejamento, Organização, implementação e Controle do
Esforço do Marketing..
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OBJETIVOS GERAIS

Preparar o aluno para entender como se processam as relações entre as exigências materiais
da Sociedade e seus Modelos Econômicos de resposta, nas suas variáveis mercadológicas.

METODOLOGIA

Aulas Expositivas; Trabalhos em Grupo; Pesquisas; Seminários.

CRITÉRIO DE AVALIAÇÃO

Prova Escrita; Pesquisas; Trabalhos em Grupo.
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PROGRAMA

ESTABELECIMENTO DE ESTRATÉGIAS DE MARKETING:

• Estratégias de Marketing para Líderes desafiantes, seguidores e ocupantes de nichos;

• Estratégia de Marketing para diferentes estágios do ciclo de vida do produto;

• Estratégia de Marketing para Mercado Global;

• Desenvolvimento, teste e lançamento de novos produtos e serviço;

• PLANEJAMENTO DOS PROGRAMAS DE MARKETING:

• Administração de Produtos; Linhas de Produtos e Marcas;

• Administração de Serviços;

• Programas e estratégias de Preços;

• Seleção e Administração de Canais;

• Sistemas de Administração de Varejo, Atacado e Distribuição Física;

• Estratégias de Promoção e Comunicação;

• Programas eficazes de Propaganda;

• Programas de Marketing Direto, Promoção de Vendas e Relações Públicas;

• Administração da Força de Vendas;

ORGANIZAÇÃO, IMPLEMENTAÇÃO E CONTROLE DO ESFORÇO DE MARKETING:

• Organização e Implementação de Programas de Marketing;

• Avaliação e Controle de Desempenho de Marketing.


